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2. Presentacion

02.1 Description

The learning objectives of this subject is to assist students in achieving fluency in all areas of
professionally appropriate English language skills required by Marketing and Communications

degree graduates.

The course aims to develop confident English language use and expression at a B2 level or

above relevant to a business work environment.

The courses employ targeted material designed to introduce students to specific business
vocabulary and hone professional business skills necessary for an increasingly globalized
employment market. The topics covered such as Marketing, Finance, Human Resources or
Cross-Cultural Communication expose students to the practical aspects of day to day business

dealings in English.

The comprehensive blended learning curricula includes a mix on both print and cutting-edge
digital material which allows students to continue their studies outside of class time. The
online platforms specifically target general grammar skills allowing students to improve and

strengthen language fundamentals at the same time as studying a business-oriented course.

02.2 Relevant professional applications

Knowledge acquired will be employable in business activities with an international

scope which require strong communication skills.

3. Resultados de aprendizaje de la titulacion

e RATS8-El estudiante sera capaz de desarrollar las estrategias comerciales de marketing
y de comunicacion tradicionales y online, adecuadas a la estrategia empresarial.

e RAT9 - El estudiante sabra predecir la evolucidon de los mercados, mediante el uso de
herramientas cuantitativas y predictivas con un enfoque estratégico focalizado en la
busqueda de oportunidades y amenazas.
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RATI1 - El estudiante serd capaz de desarrollar la estrategia de imagen, identidad vy
cultura de la empresa, de acuerdo con los objetivos corporativos y de marketing, en los
canales de venta tradicionales y online.

RATI2 - El estudiante serd capaz de interpretar el analisis de datos e informacioén, con
vision critica hacia los resultados.

RATI17 - El estudiante sabra disenar estrategias comerciales y de marketing tradicional
y online consistentes en el analisis pormenorizado de los elementos del macro y micro
entorno.

RATI8 - El estudiante sera capaz de disefar la estructura organizativa de los
departamentos de marketing y ventas ateniéndose a criterios de rentabilidad,
eficiencia, estimulo del compromiso y mejora continua.

RATI19 - El estudiante podra disefar la integraciéon estratégica de la actividad comercial
y de marketing de la empresa con las diferentes areas funcionales de la misma.
RAT20 - El estudiante sabra crear las estrategias sobre el mix de marketing, en
coherencia con la politica y los objetivos de la empresa y teniendo en cuenta las
estrategias de los competidores.

RAT23 - El estudiante serda capaz de disefar politicas de responsabilidad social
corporativa que colaboren en la mejora de la imagen y de la competitividad de la
empresa, con balances sociales y alineadas con la mision y vision de la compania.
RAT24 - El estudiante sera capaz de formular una estrategia comercial que considere
los intereses y necesidades de los stakeholders para crear relaciones de confianza.
RAT25 - El estudiante podra desarrollar planes de comunicacion interna y externa
alineados con la estrategia corporativa como refuerzo del posicionamiento de la
empresa en el mercado, la percepcion de valor por los clientes y el compromiso de los
empleados.

Resultados de aprendizaje de la materia

RAMI1 - El estudiante sera capaz de utilizar la lengua inglesa de forma efectiva
dominando las habilidades basicas de comunicacion a un nivel equivalente al B2 del
“Marco de Referencia Comun de Conocimiento de idiomas” del Consejo de Europa

RAM?2 - El estudiante serd capaz de aplicar la lengua inglesa a un nivel equivalente
al B2 del “Marco de Referencia Comun de Conocimiento de idiomas” del Consejo de
Europa, en entrevistas y conversaciones con argumentaciones complejas sobre
tematicas y situaciones del mundo de los negocios.

RAM3 - El estudiante sera capaz de interpretar articulos y escritos en inglés sobre
temas de negocios

RAM4 - El estudiante sera capaz de resolver correctamente ejercicios en los que se
apliquen las normas gramaticales de la lengua inglesa y la terminologia, expresiones
y vocabulario propio del entorno empresarial, a un nivel equivalente al B2 del “Marco
de Referencia Comun de Conocimiento de idiomas” del Consejo de Europa

RAMS5 - El estudiante sera capaz de utilizar de forma adecuada la lengua inglesa a
un nivel equivalente al B2 del “Marco de Referencia Comun de Conocimiento de
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idiomas” del Consejo de Europa, para comunicarse con un grado de fluidez vy
espontaneidad que permita la interacciéon con otros hablantes en situaciones
empresariales

¢ RAMG - El estudiante sera capaz de explicar oralmente opiniones y puntos de vista
para la exposicion de ventajas e inconvenientes de diferentes opciones sobre temas
de negocios

e RAM7 - El estudiante sera capaz de traducir escritos relativos a la practica
empresarial

e RAMS - El estudiante serd capaz de utilizar fluidamente la lengua inglesa a un nivel
equivalente al B2 del “Marco de Referencia Comun de Conocimiento de idiomas” del
Consejo de Europa, para comunicar ideas de forma creativa, motivadora e interesante

5. Contenidos

El objetivo de la asignatura es ayudar a los estudiantes comunicarse en una lengua
extranjera en el ambito profesional y la comunicacion digital

En particular:

e Escribir correctamente cartas, correos electronicos
e Tiempos verbales

e Oral: Realizar discursos adecuadamente en ingles
e Ampliar vocabulario, frases hechas

6. Metodologia

Resultados de Ve

Actividades formativas
docente

aprendizaje
trabajados

Clase magistral Exposiciones del profesor

Exposiciones de los
estudiantes

Reuniones para la

Sesiones expositivas

Conocimiento

Tutorias g
resolucion de dudas
Aprendizaje basado en Lectura y analisis de
lecturas documentos

Aprendizaje basado en
proyectos
Aprendizaje basado en
audiovisuales

Resolucion de problemas

Habilidad
Analisis de audiovisuales
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Busqueda y tratamiento
de la informacion
Resolucion de problemas

Aprendizaje basado en
casos

Elaboracion de informes
Competencia Trabajo por proyectos Presentaciones de
informes o trabajos

7. Fvaluacion

Sistema de evaluacién Peso

Evaluacion continua: ejercicios, problemas, elaboracion de o
. . . 40 %
informes, trabajos, casos de estudio

Examen parcial 20 %
Examen final 40 %

Al calcular la nota final, las actividades de evaluacion continua la asignatura (participacion,
pruebas en clase, casos de seminarios y proyectos en grupo, examen parcial) se
ponderaran solo si la nota del examen final es igual o superior a 4,0. Por tanto, para obtener
una nota aprobatoria de la asignatura, la nota del examen final debera ser igual o superior
a 4,0. Si la nota del examen final es inferior a 4,0, la nota del examen final pasa a ser la nota
final del curso, independientemente del resto de notas. Los estudiantes deben realizar el
examen final si quieren recibir una evaluacion cuantitativa del curso. Los estudiantes que
no se presenten al examen final recibiran una calificacion general del curso de “No

presentado”.

"La calificacion maxima que los o las estudiantes podran obtener en las pruebas de
revaluacion [.] serd de 50. Ademas, ‘la calificacion de las pruebas de revaluacion
constituira, en todo caso, la calificacion final de la asignatura”. Asi, Unicamente tendran
derecho a examen aquellos estudiantes que, habiendo cumplido con el examen parcial,
el examen final y haber realizado el 100% de las actividades de evaluacién continua de la

asignatura, estén suspendidos (nota final de la asignatura inferior a 5)."

Evaluacién Unica: La evaluacién Unica consta de un Unico examen que equivale al 100 %
de la nota de la asignatura. El examen, y por tanto la asignatura, se aprueba con una nota
de 5 sobre 10 en esta prueba final.
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Para acogerse a la evaluacion Unica es necesario enviar al profesor una solicitud por escrito
durante los primeros 15 dias habiles del curso.

8. Bibliografia
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