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La asignatura de Estadística I, que se imparte en el primer cuatrimestre de segundo curso 

del Grado en Marketing, es la primera asignatura de la materia de estadística.  

Esta asignatura tiene como objetivo formar a los futuros gerentes y directores para que 

puedan contribuir mediante una práctica de gestión especializada al desarrollo 

económico y social de las empresas, entendiendo que la estadística es un tema 

fundamental para el análisis de datos numéricos. 

Se tratarán los conceptos básicos de la estadística descriptiva y la probabilidad, que 

formarán la base, tanto para el estudio de estadística inferencial o inductiva, necesaria para 

emprender Estadística II, como para otras asignaturas como Gestión Comercial. Esta 

asignatura proporcionará a los alumnos las habilidades básicas necesarias para 

comprender las asignaturas en las que los fenómenos aleatorios juegan un papel 

importante. 

El tema se divide en dos partes fundamentales: análisis descriptivo y probabilidad. Los 

estudiantes aprenderán el análisis descriptivo de variables y datos estadísticos, tanto 

unidimensionales como multidimensionales. Se explicarán las técnicas de regresión y se 

explorarán temas de especial interés en el campo de la economía. El objetivo de estudiar 

la teoría de la probabilidad es proporcionar al alumno instrumentos que permitan trabajar 

en un entorno de incertidumbre. El estudiante adquirirá conocimiento sobre la teoría de 

la probabilidad y los modelos, tanto unidimensionales como multidimensionales. 

 

El alumno comprenderá que la Estadística no representa un tema en sí mismo, sino que 

debe entenderse como una herramienta para ser empleada más tarde en otros campos 

(control de calidad, estudios de mercado, etc.), una herramienta con la que podrá analizar 

diferentes casos y tomar decisiones profesionales adecuadas. 
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• RAT6 – El estudiante podrá explicar cualquier conocimiento/información de forma 
clara y precisa, oralmente y por escrito, en catalán, castellano y en una tercera lengua, 
especialmente el inglés.  

• RAT7 – El estudiante podrá aplicar las tecnologías digitales (en los momentos 
necesarios) en su ámbito de conocimiento.  

• RAT8 – El estudiante será capaz de desarrollar las estrategias comerciales de marketing 
y de comunicación tradicionales y online, adecuadas a la estrategia empresarial.  

• RAT9 – El estudiante sabrá predecir la evolución de los mercados, mediante el uso de 
herramientas cuantitativas y predictivas con un enfoque estratégico focalizado en la 
búsqueda de oportunidades y amenazas.   

• RAT11 – El estudiante será capaz de desarrollar la estrategia de imagen, identidad y 
cultura de la empresa, de acuerdo con los objetivos corporativos y de marketing, en los 
canales de venta tradicionales y online.  

• RAT12 – El estudiante será capaz de interpretar el análisis de datos e información, con 
visión crítica hacia los resultados.  

• RAT13 - El estudiante sabrá seleccionar las acciones concretas de comunicación 
teniendo en cuenta la naturaleza de los stakeholders y su rentabilidad.  

• RAT15 – El estudiante será capaz de evaluar la sostenibilidad y el impacto social de las 
propuestas planteadas con responsabilidad ética, medioambiental y profesional.  

• RAT17 – El estudiante sabrá diseñar estrategias comerciales y de marketing tradicional 
y online consistentes en el análisis pormenorizado de los elementos del macro y micro 
entorno.  

• RAT18 – El estudiante será capaz de diseñar la estructura organizativa de los 
departamentos de marketing y ventas ateniéndose a criterios de rentabilidad, 
eficiencia, estímulo del compromiso y mejora continua.  

• RAT19 – El estudiante podrá diseñar la integración estratégica de la actividad comercial 
y de marketing de la empresa con las diferentes áreas funcionales de la misma.  

• RAT20 – El estudiante sabrá crear las estrategias sobre el mix de marketing, en 
coherencia con la política y los objetivos de la empresa y teniendo en cuenta las 
estrategias de los competidores.  

• RAT23 – El estudiante será capaz de diseñar políticas de responsabilidad social 
corporativa que colaboren en la mejora de la imagen y de la competitividad de la 
empresa, con balances sociales y alineadas con la misión y visión de la compañía.  

 

 

• RAM1 – El estudiante será capaz de describir de forma clara los conceptos 
fundamentales relacionados con las estadísticas descriptiva, matemática e 
inferencial 
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• RAM2 – El estudiante será capaz de resolver correctamente ejercicios y problemas 
en los que se apliquen los métodos, técnicas y procedimientos estadísticos. 

• RAM5 – El estudiante será capaz de identificar de forma clara un problema, sus datos 
relevantes y posibles causas. 

• RAM7 – El estudiante será capaz de reestructurar adecuadamente la información 
disponible según los objetivos planteados. 
 
 

 
 

Esta asignatura tiene como objetivo formar a los futuros gerentes y directores para que 
puedan contribuir mediante una práctica de gestión especializada al desarrollo 
económico y social de las empresas, entendiendo que la estadística es un tema 
fundamental para el análisis de datos numéricos. 

En particular:  

• La estadística descriptiva.   
• Probabilidad. Distribuciones Discretas 
• Probabilidad. Distribuciones Continuas 
• Cálculo Inferencial. Pruebas de Hipótesis 

 

 
 

Resultados de 
aprendizaje 
trabajados 

 Metodología 
docente 

Actividades formativas 

Conocimiento  

Clase magistral Exposiciones del profesor 

Sesiones expositivas 
Exposiciones de los 

estudiantes 

Tutorías  
Reuniones para la 

resolución de dudas 

Aprendizaje basado en 
lecturas 

Lectura y análisis de 
documentos 

Habilidad  

Aprendizaje basado en 
proyectos  

Resolución de problemas 

Aprendizaje basado en 
audiovisuales 

Análisis de audiovisuales 

Aprendizaje basado en 
casos 

Búsqueda y tratamiento 
de la información 

Resolución de problemas 
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 Competencia Trabajo por proyectos 
Elaboración de informes 

Presentaciones de 
informes o trabajos 

 

 

 
 

Sistema de evaluación Peso 

Evaluación continua: ejercicios, problemas, elaboración de 
informes, trabajos, casos de estudio 

40 % 

Examen parcial  20 % 

Examen final 40 % 
 

Al calcular la nota final, las actividades de evaluación continua la asignatura (participación, 

pruebas en clase, casos de seminarios y proyectos en grupo, examen parcial) se 

ponderarán sólo si la nota del examen final es igual o superior a 4,0. Por tanto, para obtener 

una nota aprobatoria de la asignatura, la nota del examen final deberá ser igual o superior 

a 4,0. Si la nota del examen final es inferior a 4,0, la nota del examen final pasa a ser la nota 

final del curso, independientemente del resto de notas. Los estudiantes deben realizar el 

examen final si quieren recibir una evaluación cuantitativa del curso. Los estudiantes que 

no se presenten al examen final recibirán una calificación general del curso de “No 

presentado”.  

"La calificación máxima que los o las estudiantes podrán obtener en las pruebas de 

revaluación […] será de 5,0. Además, “la calificación de las pruebas de revaluación 

constituirá, en todo caso, la calificación final de la asignatura”. Así, únicamente tendrán 

derecho a examen aquellos estudiantes que, habiendo cumplido con el examen parcial, 

el examen final y haber realizado el 100% de las actividades de evaluación continua de la 

asignatura, estén suspendidos (nota final de la asignatura inferior a 5)." 

Evaluación Única: La evaluación única consta de un único examen que equivale al 100 % 
de la nota de la asignatura. El examen, y por tanto la asignatura, se aprueba con una nota 
de 5 sobre 10 en esta prueba final. 

Para acogerse a la evaluación única es necesario enviar al profesor una solicitud por escrito 
durante los primeros 15 días hábiles del curso. 
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